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A JCDecaux e a Vivo assinam um contrato nacional para o desenvolvimento de Small Cells no mobiliário urbano da JCDecaux no Brasil

[bookmark: _GoBack]Paris e São Paulo, 5 de Julho de 2017 – A JCDecaux SA (Euronext Paris : DEC), número um mundial da comunicação exterior, e a Vivo (Telefônica Brasil SA, NYSE : VIV), líder da telefonia móvel no Brasil, com 74 milhões de clientes, anunciam hoje a assinatura de um contrato-quadro não exclusivo por 10 anos para o desenvolvimento de Small Cells integradas no mobiliário urbano da JCDecaux no Brasil.
A JCDecaux, que se tornou em quatro anos o número um da comunicação exterior no Brasil e, em particular, do mobiliário urbano publicitário, disponibiliza à Vivo mais de 6 900 dispositivos no coração das maiores cidades do país, como São Paulo, Rio de Janeiro, Brasília, Belo Horizonte, Salvador, etc.
A JCDecaux irá propôr soluções de integração estéticas e respeitosas tanto dos seus contratos de concessões publicitárias, das políticas locais de urbanismo e dos níveis de exposição às ondas em vigor. Ligado a uma neutralidade total para com as operadoras de telefonia móvel e em conformidade com as regras da livre concorrência estabelecidas pela ANATEL (Agência Nacional de Telecomunicações brasileira), a JCDecaux irá disponibilizar a alimentação eléctrica e o último metro de fibra no pé de cada mobiliário selecionado pela Vivo, deixando a possibilidade a qualquer outra operadora de utilizar facilmente o mesmo sítio no futuro.
Única operadora brasileira a ter um crescimento dos seus clientes em 2016, a Vivo recebeu no ano passado a mais alta distinção da revista Exame na classificação das "melhores e maiores" empresas brasileiras, testemunho da sua capacidade em oferecer aos clientes a rede de telecomunicações mais poderosa e mais extensa do país. O desenvolvimento de Small Cells permitir-lhe-á melhorar ainda mais a sua cobertura e a capacidade da sua rede móvel (quantidade de utilizadores e velocidade de descarregamento) nas áreas urbanas mais densas. 
Enquanto a qualidade e a acessibilidade dos serviços de telecomunicações se tornaram estratégicas para a competitividade das cidades e o desenvolvimento das Cidades Inteligentes, a JCDecaux demonstra mais uma vez a sua capacidade de se colocar como um actor do desenvolvimento das Small Cells no centro da cidade, com o contrato de abrigos de Amesterdão assinado no âmbito do acordo europeu com a Vodafone em 12 países em 2015, o acordo-quadro assinado com a Verizon nos Estados Unidos em 2016 ou a parceria comercial com a Cellnex em Espanha e em Itália e o contrato com a Telefonica no Panamá, anunciados há semanas.
Juan Claros, Vice-Presidente dos serviços de engenharia e clientes da Vivo, declarou: "A qualidade e a acessibilidade dos serviços de telecomunicações tornaram-se estratégicas para a conquista e a fidelização dos clientes, a competitividade das comunidades locais e o desenvolvimento das cidades inteligentes. Este acordo-quadro com um parceiro experiente permitir-nos-á acelerar o desenvolvimento da tecnologia avançada das Small Cells colocando à nossa disponibilidade localizações estéticas e estratégicas até então dificilmente acessíveis para os operadores de telefonia móvel. A JCDecaux é um actor da cidade que combina uma forte presença nos principais territórios brasileiros e uma afinidade com o embelezamento urbano, caros à Vivo ".
Jean-Charles Decaux, Co-Director Geral da JCDecaux, declarou : « Temos o prazer de apoiar a Vivo, líder da telefonia móvel no Brasil, na sua vontade em desenvolver a qualidade das suas redes 3G e 4G no coração das maiores áreas urbanas do país, para o grande benefício dos seus perto de 74 milhões de clientes. Há mais de 50 anos, a JCDecaux oferece mobiliários urbanos estéticos e serviços inovadores às cidades. Com este novo contrato, reafirmamos a nossa vontade de tornar os nossos dispositivos publicitários, vectores privilegiados da conectividade para responder às expectativas dos cidadãos e dos anunciantes nas cidades mais dinâmicas ».


Números chave da JCDecaux
· Volume de negócios 2016 : 3 393m€
-   	A JCDecaux está cotada na Eurolist da Euronext Paris e faz parte dos índices Euronext 100 e Euronext Family Business    
-	A JCDecaux faz parte dos índices FTSE4Good e Dow Jones Sustainability Europe
-	N°1 mundial do mobiliário urbano (559 070 faces publicitárias)
-	N°1 mundial da publicidade nos transportes, com mais de 220 aeroportos e 260  
          publicitárias) nos metros, autocarros, comboios e eléctricos (354 680 faces publicitárias)
-    	N°1 europeu do grande formato (169 860 faces publicitárias)
-	N°1 da comunicação exterior na Europa (721 130 faces publicitárias)
-	N°1 da comunicação exterior na Ásia Pacífico (219 310 faces publicitárias)  
-	Nº1 da comunicação exterior na América Latina (70 680 faces publicitárias)
-	Nº1 da comunicação exterior em África (29 820 faces publicitárias)
-	N°1 da comunicação exterior no Médio Oriente (16 230 faces publicitárias)
-	Nº1 mundial da bicicleta em livre serviço: pioneira da mobilidade suave 
-	1 117 890 faces publicitárias em mais de 75 países 
-	Presente em 4 280 cidades com mais de 10 000 habitantes
-	Audiência diária: mais de 410 milhões de pessoas
-   	13 030 colaboradores



Números chave da Telefônica Brasil :
· Volume de negócios 2016 : R$ 42.5 mil milhões
· Mais de 97 milhões de acessos no Brasill

Números chave do Grupo Telefônica :
· A Telefônica está cotada nos mercados de Madrid, Lima, Buenos Aires, na Bolsa de Londres e na American Stock Exchange
· Presença em 21 países
· Mais de 349 milhões de acessos no mundo
· Mais de 1,5 milhão de accionistas directos


Contactos JCDecaux:
Direcção da Comunicação : Agathe Albertini
+ 33 1 30 79 34 99 – agathe.albertini@jcdecaux.com 
Relações Investidores : Arnaud Courtial
+ 33 1 30 79 79 93 – arnaud.courtial@jcdecaux.com 



Contactos Telefônica Brasil:
Communication Corporate
+55 11 3430 56 77
imprensa@telefonica.com
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