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A CRIATIVIDADE
FATORES DE SUCESSO



—
JCDecaux

‘ ‘ What really decides

consumers to buy or not to
buy Is the content of your
advertising, not its form. , ,

David Ogilvy
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25%
COBERTURA

A criatividade,

é um fator fundamental
para o sucesso da
campanha

50%

Fatores que contribuem CRIATIVIDADE

para a visibilidade das

marcas
16%

FREQUENCIA

9%
MIX MEDIA

Fonte: Kantar — Creatvity in Advertising, Radley Yeldar, UK based creative consulting agency, Abril 2020
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A criatividade, .

Tamanho do logo 18
eum fator fundamental 2 Qualidade da criatividade 12
para o sucesso da ]
3 Alocacéo do Budget 5
cam p an h a de forma geografica
4 Alocacao do Budget 3
por portfélio/produto
_TO P 10 _fato €SS . 5 Estratégia multimeios 2.5
Impulsionam a rentabilidade
de uma cam pan ha 6 Alocagao do Budget por variantes 1.7
7 Custo/sazonalidade do produto 1.6
8 Marca vs performance 1.4
9 Distribuicdo do Budget por 115
vagas/tempo
10 Selecédo de Audiéncia 1.1

Fonte: Kantar — Kantar — Paul Dyson — 1,500 campanhas -Reviewing the Top 10 Drivers of Advertising
Profitability




—

JCDecaux

30
24 4 mensagens

65

27
43 3 mensagens

2 mensagens

B 1 mensagem

1 mensagem 2 mensagens 3 mensagens 4 mensagens

Fonte: Millward Brown

Menos mensagens,
mais recordacao

Um anuncio que inclua 4
mensagens, regista apenas 43%
de recordacéao, se
compararmos com um anuncio
com apenas 1 mensagem.




2.

OTIMIZACAO DE CRIATIVIDADES
GUIDELINES OOH



PARA ONDE QUERES QUE OLHEM?

QUE MENSAGEM QUERES QUE SE RECORDEM?

JCDecaux



Principios
criativos base

- Um ponto chave com maior
peso que os restantes

Um sentido de leitura bem
identificado entre os pontos

N&o mais do que trés
pontos ancora para evitar
dispersao

glad
skKin

Outsmart

eczema
rosacea

—
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bacterial skin bz
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ATENCAO
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Principals
guidelines

3 pontos fulcrais
logotipo, produto, claim

Leitura em
Z ou Vertical

Regra dos tercos

Elemento principal
ao centro

Ultimos 15 cm
info legal

5-7

segundos

Mensagem lida em mobilidade



SAMSUNG

O novo Galaxy A80 com
uma tripla cdmara rotativa

MAIS



Gulas criativos

A anatomia de uma boa criatividade em mobiliario urbano

Design simples

Para transmitir uma
mensagem que se
destaque e que o

publico ndo se distraia

 Aag

Tipografia legivel e
cores contrastantes

Fontes claras e de grande
dimenséao, com fundos
contrastantes

Mensagem breve
e ordem visual

Mensagem logica e
estruturada,
destacando-se através
de palavras chave
sucintas

JCDecaux

Imagens
Impactantes

Gerar um estimulo
visual e chamar a
atencao



E NO DIGITAL
ouT OF HOME?



Principals guidelines

em Digital OOH

Criar conteudos especificos
adaptados ao meio digital

Captar a atencéao rapidamente
animar um ou alguns elementos

Evitar excesso de animacgoOes
para ndo confundir

Fazer o conteudo legivel e entendivel
Simplicidade. Palavras chave com leitura




Adaptar as
criatividades de
acordocom o
tipo de audiéncia

MULTIPLAS AUDIENCIAS

X s T

Pedonal Rodoviario Aeroporto / Indoor

TIPOS DE ANIMACAO

Subtil e dinamica

Leves animacdes em varios elementos para captar a
atencao sem prejudicar o entendimento do andncio

... que conte uma historia

Um storytelling que desenvolva a estética do anuncio
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| E parair mais além...

Melhore a relevancia da sua
mensagem com anuncios
contextualizados

Use mensagens diferentes,
adaptadas a cada momento

(manha, tarde, noite; dias da semana; fins de semana e/ou
momentos chave — aberturas, aniversarios, inauguracdes, etc)

MANHA MEIO-DIA TARDE NOITE
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AS FERRAMENTAS CERTAS
CREACTION + HEATMAP
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I Onosso acompanhamento

A criatividade das campanhas desempenha um papel fundamental no seu
sucesso. Por isso, queremos acompanhar-vos na otimizacao das
criatividades, para garantirmos campanhas eficazes.

Colocamos a vossa disposicao ferramentas que avaliam a eficacia criativa das
campanhas:

o

@ Cre +

F ULL M OTION
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I Créaction
Pré-visualizar campanhas em : j/é‘@/

movimento num ambiente virtual 5 — SR Sl 7
)

e o - //,///‘/ / /
ww

kil

‘l””"‘\“H”‘
| .. ‘ J /
‘ | Ir‘ Ty,

)

Como

O Créaction simula uma cidade 3D que
permite avaliar a criatividade num ambiente
real antes do langcamento da campanha no

exterior.

Objetivo

Melhorar a visibilidade da criatividade

JCDecaux Pl zlﬁ%m:ﬁ%ﬂi'&aﬁmp mﬂéﬁm ?.‘3.‘ r‘v.;afi.::,;w @ part of this work in any form, or by any means, made without JCDecaux’s prior consent, \ -
ajustando o tamanho e posicdo dos logos, %g Crea
B Lk MOTION

textos, imagens e contrastes.
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| Créaction

Cria, analisa e otimiza a criatividade

DEPOIS

JCDecaux

REVITACOLOR

* Mockup ilustrativo




Creative
Heatmap

Visual
| . Impact
Measurement Como

By JC

A tecnologia de Inteligéncia Artificial de eye tracking permite identificar as areas das criatividades que captam
mais a atencao, evidenciando-as através de manchas de calor.

Objetivo

Identificar quais as &reas da criatividade mais atrativas e as menos efectivas.

Melhorar o conteudo para transmitir o melhor possivel as mensagens que se pretendem evidenciar.

—

- JCDecaux
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Creative Heatmap

Comprender a distribuicao das manchas de atencao

AIR AZURE

A AR AZURE

Manchas de atencao

I Muito elevada
Elevada

I Atencado média

* Mockup ilustrativo

I Atencao baixa

ATENCAO
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Creative Heatmap

Cria, analisa e otimiza as campanhas

——

ANTES

Logo da marca com
pouco destague

a/_(ourt

INTEMPORELLE INTEMPORELLE

ATENCAO

* Mockup ilustrativo



JCDecaux

Creative Heatmap

Cria, analisa e otimiza as campanhas

DEPOIS

Aumento do logo

resultando num maior
destaque. Perceptivel
pela mancha de calor

a(mur(

INTEMPORELLE
e W)

ATENCAO

* Mockup ilustrativo



JCDecaux

Creative Heatmap

Cria, analisa e otimiza as campanhas

B AR N %'w"p

Atencao muito elevada
na caixa de Mentos e no logotipo

Atencao relevante na palavra ‘Gum’

ATENCAO

Source: JCDecaux Visual Impact Measurement



Creative Heatmap

Testa varias campanhas

Qutsmart
acne
eczema
Qual a rosacea
melhor?
versoes
glad
gladskin.com SKIN

VERSAO 1

ECZEMA
Cream

ECZEMA

ECZEMA
Cream

Eczeem

VERSAO 2

VERSAO 3

Qutsmart

eczema
rosacea

VERSAO 4

[ scpecaux
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Créaction + Creative Heatmap

A combinacao perfeita

N
Y creaction
Simulador 3D em ambiente urbano |IA - Eye tracking
Avaliar as criatividades com distancias diferentes Determinar os elementos da criatividade que captam mais atencao:

utilizando critérios criativos:
+ Determinar os pontos quentes vs frios mostrando manchas de

+ Tamanho e posicao do logo calor

*  Tamanho e posi¢cao dos textos » Identificar os pontos prioritarios no sentido de leitura

*  Quantidade de texto/palavras

* Contrastes

Otimizar a visibilidade e legibilidade Otimizar a organizacao e conteudo da criatividade
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