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JCDecaux

Um verdadeiro player na publicidade OOH

2021 receita T = _ 1=

Presenca em

paises

Painéis
publicitarios

Nova lorque i Londres

Mobiliario Urbano Publicidade Publicidade em
Bicicletas partilhadas Transporte / Aeroporto grandes formatos

Fonte: JCDecaux €1 ,440m €878m €427m

N°1 Mundial N°1 Mundial N°1 na Europa
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JCDECAUX
O unico especialista global em aeroportos

UM SUCESSO BASEADO
NA EXPERIENCIA E
CONFIANCA MUNDIAL

do trafego
aeroportos aeroportuario mundial

+2.3 bil. Passageiros por ano*

, AEROPORTOS
aeroportos paises

mundiais

*fonte: ACI 2018, vs 2019 traffic datas




JCDECAUX PORTUGAL

L

AIRPORT

8 Aeroportos em 8 cidades

MOBILIARIO
URBANO

17,400 faces em 63 cidades

GRANDE FORMATO
2.500 painéis em 70 cidades

SHOPPINGS
25 shoppings em 18 cidades

......

ooooo
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JCDecaux

Aeroportos em Portugal

Porto

8 AEROPORTOS
Lishoa Santa Maria
Porto Porto Santo
Faro Horta

Funchal Ponta Delgada

PASSAGEIROS EM 2021

DO TRAFEGO AEREO
EM PORTUGAL

*Fonte: Jedecaux China Website. URL: http:// : http://www.jcdecaux.com.cn/pas.php p
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CONECTAR INFLUENCIAR DESPERTAR

Audiéncia premium Consumidores e

e recetiva decision makers Call To Action

PARA COMUNICAR EM AEROPORTOS AR R
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AEROPORTOS
Conectar com uma audiéncia altamente recetiva

CONECTAR
Audiéncia
premium e recetiva

JCDecaux

Os aeroportos permitem
gue oS anunciantes
alcancem com maior
eficiéncia segmentos
sociodemograficos
valiosos

Consumidores com poder de
compra / consumidores
internacionais

Decision makers influentes

Trend setters & seguidores
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JCDecaux

BENEFICIOS DO LONGO TEMPO DE
EXPOSICAO E DE MAIOR ATENGAO

Ambiente que desperta maior atengao®

CONECTAR

Audiéncia —— e

premium e recetiva

devido a pandemia de Covid-19

= : ~ , i
Presta maior atencao Esteve mais atento no |
aos ecras publicitarios ambiente de aeroporto

E o tempo médio que um passageiro
permanece em aeroportos que sejam
hubs mundiais. Este tempo é muitas

vezes dedicado a compras,

JCDecaux

Lo/

Fonte:

(1)Airport Council International (2) Global
12 Airport Sentiment Tracker JCDecaux via e e
Attest Online Pannel — Junho 2021 jCBecanx
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INFLUENCIAR

Consumidores e
decision makers

3 RAZOES PARA COMUNICAR EM AEROPORTOS AR R



JCDecaux

INFLUENCIAR UMA AUDIENCIA
PREDISPOSTA A CONSUMIR ‘

O consumo esta na
esséncia da
experiéncia de viajar

87¢y Gosta de consumir quando visita
O um pais estrangeiro

: 83¢y Estao abertos a ser influenciados
AZZARO : (0] pela marca que compram
WANTED

INFLUENCIAR

_ o . F - S i g= = m— — o Presta atencao a publicidade
Consumidores e o ; = : 67 A) guando estdo no exterior

decision makers

M,Y\“-LED
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JCDecaux

INFLUENCIAR UMA AUDIENCIA PREDISPOSTA A CONSUMIR

A publicidade nos aeroportos transmite

INFLUENCIAR

o uma grande percepcao de valor para as marcas de luxo

decision makers

5 tipos de media, a mesma criatividade e os
mesmos entrevistados £40,65

“Aproximadamente quanto estaria disposto a pagar pelo £39 15

. Valor médio

£36,34 £36,30

£35,27

Aeroporto Imprensa  Online Display Redes Sociais TV

Fonte: JCDecaux Perceived Value 2021 — Base: 200+ respondents per environment
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INFLUENCIA DE NEGOCIO PARA OS DECISION MAKERS

INFLUENCIAR

Consumidores e S tipos de media, a mesma criatividade e os
BEEision mekiErs mesmos entrevistados
“Numa escala de 1 a 10, onde 7 é N&o € prestigiante’e 10 é

‘muito prestigiante’, quao prestigiante considera que é a
publicidade desta empresa do sector tecnologico?”

Fonte: JCDecaux Perceived Value 2021 — Base: 200+ respondents per environment

6,28

Aeroporto

Imprensa

Redes Sociais

TV

[—

JCDecaux

Publicidade nos aeroportos atribui prestigio as marcas B2B

Valor médio

5,76

Campanhas
Display



JCDecaux

INFLUENCIA DE NEGOCIO PARA
OS DECISION MAKERS

s

——— As marcas B2B que
;P | comunicam nos
Teleperformance | A€roportos s&o

reconhecidas como:

87% Confiaveis

83% Influentes

82% Lideres de mercado

! i R bt 1 82°%5 Visdo de futuro
INFLUENCIAR B i b, &y = -

Consumidores e
decision makers

Fonte: Airports Open for Business survey committed by JCDecaux
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DESPERTAR

Call To Action

Audiéncia
premium e recetiva

3 RAZOES PARA COMUNICAR EM AEROPORTOS AR R



JCDecaux

PUBLICIDADE NOS AEROPORTOS UM FORTE CALL TO ACTION

88% dos Decision Makers
foram influenciados através de
publicidade relacionada a
negaocios em aeroportos

Uberin Po rtuguese is Uber

Your ride at over 5C0 aipors woidids

60% Gera debate
57% Gera contacto / compra

62% Procura informacdao relacionada

DESPERTAR
Call To Action

Fonte: Airports Open for Business survey committed by JCDecaux



A PUBLICIDADE NO AEROPORTO LEVA AO CONSUMO

A

“Eu seria encorajada a

visitar lojas porque vi...” [N .
s i IBRE

,\ E 5y\l\\lK\LN NT

\\\\\

)

Publicidade no Aeroporto de
produtos disponiveis nas lojas

\L

\

\

Um evento especial,
entertenimento ou acdes
promocionais junto as lojas

LT

Notificacdes no telefone sobre
promocodes/ofertas nas lojas do % | :
aeroporto - ‘ ; i 4 : e e
. g @ i L b AR 55 = DESPERTAR
: : t— . . =%  Call To Action

fonte: JCDecaux Global Shopper
Survey committed by JCDecaux
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Member of JCDecaux Airport network



PORTUGAL - UM DESTINO ATRATIVO

Portugal é

melhor pais para investir @

lugar no indice global 2020 de
paz, logo apoés a Islandia @

melhor pais, em 2021,
para expats ©

onte: (1) https.

Uma oferta de cultura e turismo revelantes

Mercado de trabalho flexivel e gualificado

Conectado com o resto do Mundo

Boa qualidade de vida


https://www.usnews.com/news/best-countries/best-countries-to-invest-in%20/
https://www.visionofhumanity.org/maps/#/
https://www.internations.org/expat-insider/2021/best-and-worst-places-for-expats-40108

JCDecaux

PORTUGAL — UM DOS PRINCIPAIS DESTINOS TURISTICOS DA EUROPA

L

27M de turistas em 2019
Dos quais 1 6-3M estrangeiros

+80% dos turistas que

visitaram Portugal ficaram muito
satisfeitos e planeiam voltar

Uma oferta diversificada
* Turismo Cultural

* Turismo Balnear

* Turismo Vinicula

* Turismo de Golf
 Eco tourismo

O principal destino de aventura do mundo 2021
(pelo 4° ano consecutivo)

O principal destino de praia do mundo 2021
(pelo 3° ano consecutivo)

Empresalider mundial em conservacéao 2021
(pelo 4° ano consecutivo)

O principal destino de turismo de aventura da
Europa 2021

O principal destino da Europa 2020
2017/2018/2019

O principal destino de férias da Europa em 2020

O principal destino de férias da Europa em 2019

O principal destino de cidade da Europa 2018

Passadicos do Paiva
(Arouca Unesco Global Geopark)

Algarve

Parques de Sintra

Ilha dos Acores

Portugal



LISBOA — O HUB TECNOLOGICO MAIS DESEJADO DA EUROPA

Uma das capitais

europeias mais atrativas
para startups

Lisboa terda o maior campus tecnolégico e
criativo da Europa com 35.000 m2, quando
concluido, o Hub Criativo do Beato tera uma
capacidade para 3.000 pessoas

Cerca de 100 espacos de cowork
(114 em Berlim, 28 em Tel Aviv)

Varios programas de financiamento e ‘ ~ - y
desenvolvimento de startups ‘

Dindmicarede de contactos

Iniciativas governamentais atrativas



-

JCDecaux

LISBOA — O HUB TECNOLOGICO MAIS DESEJADO DA EUROPA

Web Summit desde e HE
2016 (atée 2028)

we '

42 000 participantes [ 15

'»:, o - 4 () [ 'JH'Q ''''''' .
: | 117 ,;/.’.. it ‘
web T - - "”‘j. L] ] [ ] SRS T
. Rirrmeg s, +L ] 1717 ‘ =1
128 paises i ami ¥ BeeRgRiSuaER S UL GURNEL L, S
E . M;g 177 T ,ﬁﬂl"...g,“ M‘;-....& " . » ;.!.5 e s A \...;
—f. & 1T T f U '::V- Y N awm ‘ Baz - 5 =
- . LTI e "
+850 investidores : e T PO L ASNMACORRRN a5 o IR
'&l - % ........ .:... - _‘m...\ : '.. ‘ f ‘,.m”’
9 - i sstves, sl | I
& g NSl web s 2t ooy . 6 o0 e =
Simp ;- SENE S T Ty
- reEiyg Saaag T oo
+1500 start-ups SERNcugeels oy TPy

i ] : web -
Ll ] - noj &ﬂﬁlliwt--” B e
| %5" Wi i T
+1 850 media vy '!!

25



—

JCDecaux

RECUPERACAO CONSTANTE DO TRAFEGO AEREO

59.0

:Z‘):!" 54.9

. - 51.7
Foi um ano de declinio sem precedentes.

43.5

:Z‘):Zul 41.3

Gragas a vacinacao, 0s passageiros
recuperaram a confianca e o trafego
atingiu niveis de 50% pre-pandemia.

:Z():!:Z 17.9

E expectavel que se atinja niveis de
recuperacao de 2/3 do trafego registado
em 20109.

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Milhdes de Pessoas

Fonte: 2021 and 2022 forecast JCDecaux



JCDecaux

O AEROPORTO DE LISBOA E UM DOS MAIORES HUBS DA EUROPA

Total Pax Distribuicao Geogréafica Top 5 partidas & Chegadas

: Partidas Chegadas
82% Europa Portugal
15% | 15%

Status de
conectividade 28,8 312
do Aeroporto
de Lisboa:

3
121

@
n 6% Africa
2018 2019 2020 2021 2022 Franca

0 0
';’fﬁ 0 América do Norte I I 13 /0 13 A)
> 0
: Espanha

Internacional vs Domeéstico 2 llhas

134 destinos

45 companhias
aéreas, das quais 41

ere t t. . Canérias
sao Internationais 5% América do Sul £ 10% 10%
+ 15% '
Domestico IE 3 1% Médio Oriente 7% 8%
85% ~ 0 América Central N7 0 0)
+ Internacional ‘lﬁ 1 /O e Caraibas IS 7 /O 7 /0

Fonte: ANA InFormatoion —
Jan-Dec 2021




JCDecaux

AEROPORTO DE LISBOA - PERFIL DO PASSAGEIRO

Perfil atual

Maioritariamente
homens, e uma
audiencia jovem -
40% tém até 34 anos
de idade

A principal razao de
viagem s&o visitas a
amigos e familiares

79% dizem viajar
sozinhos

Fonte: ANA InFormatoion —
Profile Survey

Género

= Fem = Mas

ldade

33%

27%
24%

7% 8%

1%

18-24  25-34  35-44  45-54  55-64 > 65

42%

11%

X0 @ @ ol 5\
6 ‘bi\(\ \(b\'\ @\) c_)\)\q Q){b%

Pais

21%

5% 5% 4% 4% 4% 3%
B N N B

o

%
)

Motivacao de viagem

= Familia e Amigos
= Trabalho
Lazer

Educacéao




JCDecaux

APRESENTAMOS 3 SOLUCOES DE MEDIA QUE SE N
AJUSTAM A QUALQUER ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

IMPACT ENTERTAIN

Elabore uma comunicagao impactante em formatos Alcance 100% de cobertura da audiéncia.
de exceléncia (digitais ou estaticos).

Adquira repeticdo e recuperacdo da mensagem
Alcance 100% da Audiéncia com localizagdes com redes poderosas (estaticas ou digitais).
estratégicas.

Ou alcance apenas o publico-alvo desejado com uma
comunicag¢do nos formatos certos e nas localizagGes
certas.
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