
pensamos na melhor forma
de estar no meio OOH.

Para isso fomos conversar
com quem nos vê

Mais do que fazer OOH...

sobre produtos solares...

PRODUTOS
SOLARES

& OOH
INSIGHTS BY NEXO

Em Julho fizemos 100 entrevistas 
a indivíduos dos 16 a 45 anos que 

vivem na cidade de Lisboa...

50%
SEXO FEMININO

50% IDADE

16-24 34%

SEXO MASCULINO

25-34 41%

35-45 25%

Como se deslocam.

71,2 min./dia 11,2 min./dia 15 min./dia
5%
Táxi

8%
Bicicleta

2%
Mota

56%
Supermercado

32%
Farmácia

77%

Quando vai à praia

18%

Em qualquer situação
ao ar livre

5%

Diariamente

forma de transporte e tempo médio/dia gasto

Como avaliam produtos solares.
situações em que utiliza protetor solar

fator de proteção

Quantas vezes
compra por ano?

Quanto gasta
em protetores?

Onde compra?
TOP 3

Fatores de influência
para a compra

32%
Ando a pé

63%
Carro

26,3 min./dia 26 min./dia 20 min./dia 29,7 min./dia
23%
Autocarro

18%
Metro

43%
F50 ou mais

35%
F30

22%
F15-30

10%
F10 ou menos

No mínimo uma vez

34%
Duas vezes

35%
Mais de duas vezes

17%
Nunca, peço sempre a um amigo

11%
Nunca, não uso protetor solar

3%

22%
Centros Comerciais

8%
Nada, não uso ou
peço emprestado

13%
Mais de 30€

46%
Entre 10€ a 20€

33%
Entre 20€ a 30€

Recomendações de amigos

43%
Conselho médico

28%
Info pesquisada online

23%
Info redes sociais das marcas

20%
Recomendações de influencers ou bloggers

11%
Outros

4%

Parecem-me marcas mais familiares

30%
Parecem-me mais próximas às pessoas

27%
Parecem-me iguais às restantes

27%
Parecem-me mais inovadoras e atuais

13%
Parecem-me ter mais prestígio
do que as outras

12%
Parecem-me de maior qualidade

11%

Conhecer o produto

34%
Recordar a compra

21%
Recordar melhor o produto

23%
Associar a marca a qualidade

19%

22%
Melhorar a percepção da marcaTomar a decisão de compra

15%

Características
preferidas

56%
Resistente à água

34%
Que não sejam pegajosos

30%
Que sejam feitos de produtos naturais

29%
Que sejam de absorção rápida

25%
Que cheirem bem

5%
Que contenham minerais

Como avaliam a comunicação
destes produtos.
características valorizadas num anúncio de proteção solar

marcas que comunicam em OOH são...

a publicidade OOH ajuda...

54%

Resistente
à água

42%

Hidratante

42%

Protege o
meio ambiente

34%

Preço

34%

Absorção
e textura

31%

Natural

31%

Bronzeador

17%

Novo ou
inovador

17%

Fresco



Mensagem curta e clara Mostrar o preço Produto atrativo Promoções Ser sugestivo Ter celebridades Ter movimento

Resumindo...

Ficha técnica.

um anúncio OOH ideal a um solar seria...

46% 35% 33% 32% 26% 16% 14%

METODOLOGIA
CAWI

100 entrevistas. Indivíduos entre os 16 e 45 anos que vivem 
na cidade de Lisboa, e que passam pelo menos 2h na rua.

Julho 2020
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TRABALHO DE CAMPO


