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JCDecaux

JCDecaux lanca venda programatica no Digital
Out-Of-Home em Portugal

Lisboa, 06 de novembro de 2023

A JCDecaux, lider mundial em publicidade exterior, anunciou hoje o lancamento da sua oferta
Programatica Digital Out-Of-Home (pDOOH) para o mercado portugués.

A compra programética pode ser definida pela compra de media digital, com base em
impressfes/impactos, de forma automatica e em tempo real, através de plataformas de gestdo de
oferta e procura de inventario.

As marcas terdo, a partir de agora, a opcao de compra programatica do espaco publicitario nos ecrés
digitais de alta-definicdo da JCDecaux Portugal, distribuidos de Norte a Sul do pais. O acesso ao
inventario digital sera feito diretamente a partir da plataforma de compra que esté ligada ao Viooh, o
SSP (supply-side platform) lider global em Digital Out-Of-Home (DOOH). A compra programéatica
serd, entdo, realizada de forma automatizada e (quase) em tempo real, o que permitira um elevado
nivel de flexibilidade, dinamismo e controlo de eficacia para os anunciantes.

Na fase inicial desta nova oferta programatica farao parte 428 ecrés JCDecaux (ou seja, quase 65%
do parque digital da JCDecaux a data), incluindo os dos ambientes de rua e de centros comerciais,
que tém por base o estudo de audiéncia de Out-of-Home (OOH) da PSE, e também do ambiente
aeroporto, com o novo estudo internacional de medi¢éo de audiéncias em aeroportos (AAM), ja em
utilizacdo em 36 dos maiores aeroportos do mundo, como Londres, Singapura e Xangai.

Este novo canal de compra de Digital Out-of-Home (DOOH) permite o acesso a novas métricas, a
utilizacdo de novos layers de informacgéo e a articulagdo com outros meios. A compra programatica
ird revolucionar ainda mais o panorama do DOOH em Portugal, possibilitando aos anunciantes uma
comunicacgao mais flexivel e eficaz e proporcionando aos consumidores a rececdo de mensagens
mais direcionadas e, portanto, mais relevantes.

Para esta nova area de atuacéo, a JCDecaux Portugal nomeou Pedro Viegas para a funcéo de
Head of Programmatic, uma posigdo de lideranca estratégica que se concentra na implementagdo
e otimizacao de estratégias de venda programatica. Pedro Viegas ird também desempenhar um papel
fundamental na modernizacéo, transformacéo e otimizagcdo das operacgdes de publicidade digital da
JCDecaux Portugal, com o objetivo de aumentar o crescimento, a eficiéncia e a eficacia das
campanhas programaticas. O agora responsavel pela Programatica na JCDecaux Portugal, fez
grande parte do seu percurso profissional em agéncias de meios (mais de 27 anos), nomeadamente
na Mindshare e na Starcom, enquanto Diretor de Contas, tendo integrado o departamento de
Business & Product Development da JCDecaux em 2021, onde, entre outras fun¢des, monitorizava
e avaliava as tendéncias da industria OOH, media e comunicagéo.

Segundo Philippe Infante, Diretor-Geral da JCDecaux em Portugal: “O programatico esta a
crescer cada vez mais no espetro digital em todo o mundo, permitindo uma agregacgéo de informacao
omnicanal de todos os canais digitais de comunicacao e agora também do OOH. A compral/venda
programatica constituira um auténtico ponto de viragem no planeamento da publicidade exterior, ao
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possibilitar ao setor a atuacdo com precisdo e agilidade, com recurso a segmentacdo de audiéncias
através de diferentes tipologias de dados, e ao corresponder a objetivos especificos. Estes novos
elementos irdo proporcionar maior flexibilidade na compra de espaco e possibilitar igualmente
oportunidades de venda de OOH a um novo conjunto de marcas, nomeadamente as de menores
or¢camentos e as nativas digitais”.

Sobre a JCDecaux:

A JCDecaux é lider mundial no mercado da publicidade exterior, com presenga em mais de 80 paises e conta
com milhares de parceiros com os quais partilha fungdes de organizacéo e planeamento do espaco publico.

A JCDecaux € o Unico operador internacional cuja atividade se desenvolve nas trés areas do mercado Out-of-
Home: mobiliario urbano, grande formato e publicidade em transportes.

A JCDecaux é referéncia em inovagdo, qualidade, design e funcionalidade, ao servi¢o das cidades e das marcas.
Com um saber de experiéncia feito ao longo de seis décadas em que os servicos de exceléncia na concegéo,
conservagdo e manutencdo dos equipamentos e as melhores solugdes de comunicagdo exterior, s&o
reconhecidos mundialmente pelas cidades, aeroportos e autoridades de transporte, e claro, pelas marcas.

A JCDecaux é reconhecida pelo seu desempenho extra-financeiro nas classificagdes FTSE4Good (3,6/5), CDP
(Lista A-), MSCI (AA) e com a classificagéo Platina pela EcoVadis

12 empresa de Comunicagao Exterior a ter aderido ao RE100 (compromisso para 100% de energias renovaveis).

Presente no mercado portugués ha meio século, a JCDecaux tem como missdo melhorar a experiéncia Out-Of-
Home e tornar o espaco publico mais atraente.

Mais informagbes: https://www.jcdecaux.pt
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