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JCDecaux

Bolt, Mindshare e JCDecaux surpreendem Lisboa com ativacdo urbana
inédita na Gare do Oriente: uma colaboracgao estratégica de elevado
impacto

Lisboa, 12 de dezembro de 2025 — A Bolt, em estreita colaboragéo estratégica com a
Mindshare e a JCDecaux, lancou a partir de 9 de dezembro uma ativagao inédita na Gare
do Oriente. Concebida entre a Bolt, Mindshare e JCDecaux, com planeamento de meios
e estratégia de comunicacdo, com o objetivo de gerar expectativa, interacdo e impacto
urbano, esta acdo inovadora transforma o espaco publico. Dois contentores maritimos
surgem inesperadamente, convidando a curiosidade e descoberta sobre o novo produto
da Bolt, a Bolt Plus, cuja revelacdo culmina numa emisséo especial da RFM, que se realiza
no dia 12 de dezembro de 2025, a partir das 07h00.

A estrutura vai permanecer visivel entre 9 e 16 de dezembro de 2025. Destaca-se pela
sua presenca inesperada, pela iluminacao noturna com projetores de chéo e pela estética
visual cuidadosamente desenhada para reforcar a identidade da campanha. O objetivo
passa por captar a atencao dos milhares de pessoas que passam diariamente na Gare do
Oriente, um dos maiores hubs de mobilidade do pais, e envolver o publico num ambiente
de mistério e antecipagao.

No dia 12 de dezembro, a ativagdo ganha uma nova dimensdo com uma emisséo especial
da RFM, conduzida pelos locutores do programa “Café da Manh&”, Pedro Fernandes,
Mariana Alvim e Luis Pinheiro, entre as 7h e as 10h da manha, que estardo no interior dos
contentores, em direto. A acao inclui ainda trés atuacbes musicais do cantor Afonso
Dubraz, projetadas para o exterior através de colunas estrategicamente instaladas,
criando uma din&mica envolvente com quem circula no local.

Para reforcar o conceito criativo e a narrativa da campanha, um seguranc¢a caracterizado
ao estilo “Men in Black” estara presente, simbolizando a prote¢cao do produto da Bolt e
adicionando uma camada de humor e intriga a experiéncia.

A ativagao integra também um mecanismo promocional. Um dos contentores apresenta
um QR Code, que permite ao publico aceder a uma landing page exclusiva, responder a
uma pergunta e habilitar-se a ganhar uma subscricdo anual Bolt Plus e um cartdo com
264€.

Philippe Infante Diretor-Geral da JCDecaux Portugal, afirma: “A nossa misséo é
transformar espacgos urbanos em experiéncias que conectem emocionalmente as pessoas
as marcas. Esta ativagdo mostra como o Out of Home pode transformar a mobilidade
urbana num espaco de descoberta e interacdo. A Mindshare confiou-nos o desafio de criar
um momento inédito e disruptivo num dos pontos mais movimentados de Lisboa, para a
Bolt. O resultado é uma acao que eleva o meio e cria uma ligacéo imediata com o publico,
combinando criatividade, tecnologia e impacto real.”

Mario de Morais, Diretor Geral da Bolt em Portugal refere: “A Bolt Plus marca um
passo decisivo na evolugdo da nossa oferta e na forma como queremos apoiar a
mobilidade diaria dos portugueses. E a primeira subscricdo de mobilidade integrada e
inclusiva lancada no mercado nacional, uma solucdo que torna as viagens mais
previsiveis, econémicas e alinhadas com o que 0s nossos utilizadores procuram. Esta
ativacao foi pensada para refletir exatamente o que o produto representa: uma experiéncia
mais moderna e intuitiva, desenhada para quem se move todos os dias. A colaboracéo
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com a Mindshare e a JCDecaux permitiu-nos criar um momento de langamento que reforca
este carater inovador da Bolt e da visibilidade a uma solugéo que responde de forma direta
as necessidades de mobilidade nas cidades portuguesas.”

A Mindshare, com a estratégia de comunicacdo e planeamento de meios, contribuiu
apresentou-nos este desafio, que desenvolvemos com a JCDecaux, e que se tornou um
excelente exemplo do potencial dos nossos parceiros, para criar e implementar ativacdes
de marca no espaco publico, que geraram envolvimento organico e transformam areas de
elevada mobilidade em pontos de contacto estratégicos, relevantes e memoraveis.

Sobre a JCDecaux:

A JCDecaux é nimero um mundial no mercado da publicidade exterior, com presenga em mais de 80 paises e
conta com milhares de parceiros com os quais partilha fung8es de organizacao e planeamento do espago publico.
E o Gnico operador internacional que se concentra no mercado Out-of-Home nas trés areas de atividade: mobiliario
urbano, grande formato e publicidade em transportes.

A JCDecaux é referéncia em inovacéo, qualidade, design e funcionalidade, ao servigo das cidades e das marcas.
Com um saber de experiéncia feito de mais de 60 anos, o0s servi¢cos de exceléncia na concec¢ao, conservagao e
manutencao dos equipamentos e as melhores solugdes de comunicagao exterior, sdo reconhecidos mundialmente
pelas cidades, aeroportos e autoridades de transporte, e claro, pelas marcas.

A JCDecaux é reconhecida pelo seu desempenho extra-financeiro nas classificacdes FTSE4Good (3,6/5), CDP
(Lista A-), MSCI (AA) e com a classificagdo Platina pela EcoVadis. A JCDecaux € a 12 empresa de Comunicagao
Exterior a ter aderido ao RE100 (compromisso para 100% de energias renovaveis).

Presente no mercado portugués ha mais de 50 anos, a JCDecaux tem como missdo melhorar a experiéncia Out-
Of-Home e tornar os concelhos mais atraentes.

Mais informagdes: https://www.jcdecaux.pt
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