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JCDecaux e Yamaha transformam abrigo de autocarro em Lisboa

numa experiéncia inédita de mobilidade

A ativagdo, que decorre em plena cidade de Lisboa, cruza o mobilidrio urbano com o mundo
digital para oferecer test rides imediatos e uma experiéncia Unica ao consumidor.
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Lisboa, 09 de abril 2026 — A JCDecaux e a Yamaha Motor Portugal acabam de lancar
uma ativacdo inovadora que redefine a fronteira entre a publicidade exterior e a
experiéncia de marca. Entre os dias 8 e 15 de abril, um dos abrigos de autocarro mais
movimentados de Lisboa, na Avenida Eng. Duarte Pacheco (Amoreiras), deixa de ser
apenas um local de espera para se tornar num hub de mobilidade interativa.

O abrigo da JCDecaux foi totalmente personalizado para envolver o publico: os vidros
traseiros e a estrutura receberam uma decoracao integral a vinil, o topo do abrigo ostenta
agora o logétipo da Yamaha iluminado e os tradicionais bancos de espera foram
substituidos por assentos almofadados, elevando o conforto e a estética do espago
urbano. Esta campanha, pensada ao pormenor para refletir os valores e objetivos da
Yamaha, € assinada pela area de Creative Solutions da JCDecaux, o departamento que
oferece solucdes criativas totalmente adaptadas a cada marca, permitindo uma
comunicacao mais flexivel, relevante e eficaz. Tendo por base as suas diferentes solu¢des
de mobiliario urbano, localizadas estrategicamente nas principais cidades do pais, em
multiplos pontos de contacto com audiéncias urbanas, o departamento de Creative
Solutions permite dar maior visibilidade as marcas, de forma a captar a atencdo dos
consumidores e criar a¢des Unicas e impactantes.

Embora a campanha decorra durante toda a semana, o dia 9 de abril serd marcado por
uma acdo especial entre as 10h00 e as 18h30. Neste dia, a Yamaha convida os
transeuntes a passar da teoria a pratica. Através do ecra digital disponivel no abrigo,
gualquer pessoa podera interagir, escolher o seu estilo de conducao e, de forma inédita,
realizar um test ride no momento no veiculo selecionado.

De acordo com Gustavo Gonzélez, responsavel pela area de Creative Solutions &
Projetos Especiais da JCDecaux Portugal: “Foi com grande entusiasmo que recebemos
este desafio lancado pela Yamaha. Desde que recebemos o briefing da marca, passando
pelo desenvolvimento conceptual, execucao criativa e até o proprio processo de producao,
tivemos sempre em mente a criagdo de uma experiéncia Unica, sensorial e imersiva. Esta
ativagdo demonstra como o OOH (Out-of-Home) esté a evoluir para um meio cada vez
mais interativo, mantendo a sua relevancia no ecossistema mediatico atual. O abrigo
transforma-se numa plataforma de inovagéo capaz de gerar valor real para a marca e uma
experiéncia memoravel para as pessoas".

Por sua vez, Duarte Silva, Digital Marketing & CRM da Yamaha Motor Portugal, afirma:
"Para nd@s, foi um prazer colaborar com a JCDecaux neste projeto. Queriamos
proporcionar um momento Unico, que captasse a atencao do nosso publico. Foi isso que
a JCDecaux nos entregou, uma campanha a qual ninguém fica indiferente. Este projeto
representa uma evolucdo clara do papel do outdoor, ao integrar-se numa estratégia
omnicanal onde cada ponto de contacto contribui para a criacdo de experiéncias
diferenciadoras para o consumidor.”

Com esta iniciativa, a JCDecaux e a Yamaha reforcam o potencial da publicidade exterior
como um meio que combina proximidade, criatividade e inovacéo, convertendo as cidades
em palcos para experiéncias que geraram envolvimento organico e transformam areas de
elevada mobilidade em pontos de contacto estratégicos, relevantes e memoraveis.
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Sobre a JCDecaux:

A JCDecaux é nimero um mundial no mercado da publicidade exterior, com presenga em mais de 80 paises e conta com milhares
de parceiros com os quais partilha fungdes de organizagdo e planeamento do espacgo publico. E o Gnico operador internacional
que se concentra no mercado Out-of-Home nas trés areas de atividade: mobiliario urbano, grande formato e publicidade em

transportes.
Comunicacgao A JCDecaux é referéncia em inovagéo, qualidade, design e funcionalidade, ao servigo das cidades e das marcas.
Exterior Com um saber de experiéncia feito de mais de 60 anos, os servicos de exceléncia na concegdo, conservagao e
manutencéo dos equipamentos e as melhores solugfes de comunicagéo exterior, sdo reconhecidos mundialmente

Africa do Sul pelas cidades, aeroportos e autoridades de transporte, e claro, pelas marcas.
Alemanha
ﬁpégt?il:Saudita A JCDecaux € reconhecida pelo seu desempenho extra-financeiro nas classificagcdes FTSE4Good (3,6/5), CDP
Austrélia (Lista A-), MSCI (AA) e com a classificacéo Platina pela EcoVadis. A JCDecaux é a 12 empresa de Comunicagdo
/B\USEfia Exterior a ter aderido ao RE100 (compromisso para 100% de energias renovaveis).

arem
Bélgica R , X . ..
Botsuana Presente no mercado portugués ha mais de 50 anos, a JCDecaux tem como miss&o melhorar a experiéncia Out-
ETTSU ) Of-Home e tornar os concelhos mais atraentes.
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Canada Mais informagdes: https://www.jcdecaux.pt
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